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O Café Arabia

O Café Arabia surgiu junto com Brasilia em 1960 para suprir a
necessidade do mercado local na época e cresceu no mesmo
ritmo acelerado da nova capital.

Com um aroma forte, persistente e de pouca acidez, nosso
delicioso Café Arabia esta presente diariamente nas mesas das
familias brasilienses.

O Café mais tradicional do Distrito Federal recebeu agora
em 2015 uma atualizacao na embalagem, além de uma nova
familia de produtos correlacionados ao segmento café, como
filtros de café, cappuccinos, café soluvel e achocolatado. Assim
como sua familia, a nossa familia de produtos esta crescendo

para fazer mais histéria em Brasilia.
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“Sua historia é a nossa historia.”

A histéria do Café Arabia se confunde com a histéria de
Brasilia e dos pioneiros que aqui chegaram quando ainda so
havia o sonho.

Por isso, a primeira etapa da campanha tera um apelo muito
forte ao institucional da marca. Vamos emocionar as pessoas
que se identificarem com a historia e provocar, nas que nio a
conhecem, o sentido de simpatia pelo café, uma vez que ele fez
parte da historia de seus pais e até mesmo seus avos. Desta
forma, o produto reencontrara rapidamente seus consumidores
mais fiéis, através da mistura da historia do Distrito Federal e da
tradicdo de qualidade que por décadas o Café Arabia construiu.
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94% da populacao de tv aberta
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38% Homens 62% Mulheres
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Programas:

Fantastico

Bom Dia Brasil

Bom dia DF

"%k Bem Estar

Pequenas Empresas
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Globo Rural

Globo Comunidade
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Periodo de veiculagcao
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---> Distribuida em todo o Distrito Federal
---> Mais de 55 mil exemplares semanais
---> Média de circulagao 38 mil exemplares
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assinantes avulsas

275 mil leitores
42% Homens 58% Mulheres
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Restaurantes .
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Gy Parabéns, Brasilia!

n 55 anos de boas historias. 'ﬁ'ﬁmﬁ_ _

Formato: 1/2 pagina
Anuncio: 5
Data da capa: 13/05/2015

ARABIA




Redes Sociais
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e Café Aribia
ASANIA

Conheca a nossa historia com Brasilia. Temos certeza que se parece
Mmuito Com a sua (2

& Pablo Cardoso, Erigleidson Silva, Leficia Kathielly e
outras 1.927 pessoas curtiram isso.

gleidson Siva, Lehdl3
5 curtiram isso.

Café Arabia

A 369 compartilhamentos _Jhaina

= Promover Pagma
- Café Ardbia E isso al Tatiane Teixeira. E o café pioneiro de Brasilia, temos
multa histdria @ tradico. Estamos apenas relomando o nosso lugar (2, o §9
de cada brasilianse

Curlir - Respondar o 1

Café Ardbia Wallis James Quairoz Teixeira obrigado pela lembrancal
Estamos nos esforcando nra oue vocs continue da pente @ guem

---> Publicagdes com alcance medio de 45 mll pessoas por semana;
> Média de 67 mil visualizacdes por més, nos videos publicados;

---> Média de 53 mll envolvimentos por més entre curtidas, comentarios e
compartilhamentos;

* Com abrangéncia apenas no DF, os resultados positivos s&o notaveis se comparado
a outras marcas com abrangéncia nacional.
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J\.\:1:¥ Fortalecimento da marca;

l[dentidade com os moradores tradicionais
do DF e entorno;

Engajamento social como repercussao
da campanha;

Aumento da procura do Café Arabia
nos pontos de venda;

Aumento da rede de distribuicao;

Aumento no faturamento 2015, consequentemente
aumento de investimento em midia em 2016.
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